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摘要(译)

公开了用于测量对社交媒体，位置或体验的基于生物学和行为的响应并
且响应于此提供即时和连续反馈的系统和方法。示例系统包括：第一传
感器，用于确定暴露于社交媒体应用的用户的情绪响应;第二传感器，用
于确定用户的当前活动;以及第三传感器，用于确定用户的环境。示例系
统还基于情绪响应，当前活动和环境建立优先级安排。该系统还基于优
先级时间表将具有情绪响应，活动或环境中的至少一个的广告相关联。
另外，示例系统基于优先级安排以及广告与活动，环境或情绪响应中的
至少一个的相关性来呈现广告。
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