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摘要(译)

测量和分析中枢神经系统，自主神经系统和效应器数据，以确定营销和
娱乐刺激的有效性。包括诸如脑磁图（MEG），眼电图（EOG），电镀
皮肤反应（GSR）等多种模态的数据收集机制收集来自暴露于营销和娱
乐刺激的对象的反应数据。数据清理器机制过滤响应数据。使用模内响
应合成和/或交叉模态响应合成来增强响应数据。

https://share-analytics.zhihuiya.com/view/e1938a61-3d58-41bb-a8e7-3e1965f30a10
https://worldwide.espacenet.com/patent/search/family/040472458/publication/US2009082643A1?q=US2009082643A1
http://appft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO1&Sect2=HITOFF&d=PG01&p=1&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsrchnum.html&r=1&f=G&l=50&s1=%2220090082643%22.PGNR.&OS=DN/20090082643&RS=DN/20090082643

